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INTRODUÇÃO










Muitos usuários de PC dependem da pesquisa na Internet do Google para obter as informações necessárias. Um benefício da utilização do Google para sua pesquisa é que ele pode coletar dados relevantes da Web em tempo rápido duplo. Além disso, é fácil iniciar uma pesquisa no Google. Uma pesquisa básica do Google percorre a Internet em busca de detalhes relacionados aos termos de pesquisa inseridos. O Google também possui muitos produtos e ferramentas adicionais disponíveis em seu site, que podem ajudar na simplificação da pesquisa de um usuário.

Várias indústrias investiram pesadamente e lucraram com o marketing do Google. Algumas delas eram inicialmente empresas de primeira linha, como música, publicação, jogos de azar ou automotiva, enquanto outras surgiram apenas como empresas on-line, como mídia e design digital, hospedagem de serviços de internet e blogs.

Em 2008, os candidatos à Presidência dos EUA dependiam muito das técnicas de marketing do Google para se conectar com potenciais eleitores. Durante as primárias de 2007, os candidatos conquistaram, em média, mais de quinhentos seguidores nas redes sociais todos os dias para ajudar a espalhar sua mensagem política. O presidente Barack Obama conseguiu arrecadar mais de um milhão de dólares em apenas um dia de sua campanha de candidatura democrata - e isso se deveu principalmente a doadores on-line.

vi	Introdução

Neste e-book, examinaremos o Google com mais detalhes e descreveremos algumas técnicas de geração de tráfego que comprovadamente funcionam. Quando você terminar de ler este e-book, deverá (espero) ter uma idéia muito mais clara sobre a dinâmica geral e o processo de marketing na web.

Também procuraremos mostrar como o que você faz com seu site e negócios on-line pode afetar drasticamente a exposição que obterá e, finalmente, os lucros que obterá.
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O QUE É O GOOGLE E COMO FAZ

PROCURAR?






Google é realmente uma empresa multinacional de capital aberto criada
em volta do imensamente popular mecanismo de pesquisa na Internet da empresa.

As raízes do Google retornam a 1995, quando dois estudantes universitários, Larry Page e Sergey Brin, se conheceram na Universidade de Stanford e colaboraram em um projeto de investigação que, com o tempo, passaria a ser o mecanismo de busca na Internet do Google. O BackRub, (como era conhecido na época por causa de sua análise de backlinks), estimulou a curiosidade sobre o trabalho de pesquisa da faculdade, mas não obteve nenhum lance dos principais fornecedores do portal.

Destemidos, os fundadores reuniram fundos suficientes para começar e, em setembro de 1998, começaram as operações do escritório localizado na garagem na área de Menlo Park, na Califórnia. No mesmo ano, a PC Magazine colocou o Google em seus cem principais sites da Internet e SE's para 1998.

O Google foi escolhido devido à sua semelhança com o termo googol - um número específico que compreende o número 1 seguido de cem zeros -, referindo-se à grande quantidade de informações no planeta. Missão auto-declarada do Google: "organizar as informações do mundo e torná-las universalmente acessíveis e úteis".
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Nos primeiros dois anos de negociação, a competição de mecanismos de busca na Internet do Google incluía AltaVista, Excite, Lycos e Yahoo. Em alguns anos, porém, o Google se tornou tão mais popular que seu nome se transformou em verbo para a realização de uma pesquisa na Web; os indivíduos são tão propensos a dizer que "pesquisaram" algumas informações quanto dizem que procuraram por elas.

Sempre que você se senta no seu PC e realiza uma pesquisa no Google, recebe rapidamente um resumo dos resultados de toda a Web. Então, como exatamente o Google localiza páginas da Web que correspondem à sua consulta de pesquisa e decide a ordem em que os resultados do mecanismo de pesquisa são exibidos?

Os três principais aspectos para fornecer resultados de mecanismos de pesquisa são:

Rastreamento, veiculação e indexação.

O rastreamento pode ser o processo pelo qual o Googlebot descobre páginas da web atualizadas e novas a serem inseridas no índice do Google.

O Google utiliza um grande grupo de computadores para buscar (ou "rastrear") grandes quantidades de páginas on-line. Este programa que implementa a recuperação é conhecido como Googlebot (também chamado de bot, spider ou robô). O Googlebot utiliza processos algorítmicos: os programas de computador decidem quais sites rastrear e com que frequência e quantas páginas da web recuperar em cada site.

A operação de rastreamento do Google começa com um resumo dos URLs do site, gerados a partir de suas operações de rastreamento anteriores e complementados com os dados do Mapa do Site fornecidos pelo Web Masters. À medida que o Googlebot rastreia todos esses sites, ele pega links em todas as páginas da Web e os adiciona à sua lista de páginas da Web a serem rastreadas. Sites recém-criados, alterações nos sites atuais e links mortos são anotados e utilizados para atualizar o índice do Google.

O Googlebot avalia todas as páginas da Web que rastreia para poder compilar um enorme índice de cada palavra que observa e sua posição em todas as páginas. Além disso, processa as informações contidas nos principais atributos e tags de conteúdo, por exemplo, atributos ALT e Tags de título.


Sempre que os usuários inserem uma consulta de pesquisa, os computadores do Google pesquisam
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seu índice para páginas da web correspondentes e receba de volta os resultados que eles acreditam serem os mais relevantes para os consumidores. A relevância depende de mais de 200 facetas, entre as quais o PageRank da página confirmada que discutiremos agora.
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O QUE É A CLASSIFICAÇÃO DE PÁGINA DO GOOGLE?







Pfaixa etária é realmente um algoritmo de avaliação de link nomeado em homenagem
para Larry Page. Ele é utilizado pelo mecanismo de pesquisa do Google para atribuir uma ponderação numerada a todas as partes do hiperlink

grupos de documentos, por exemplo, a Internet, com o objetivo de avaliar sua importância contextual no conjunto.

O algoritmo pode ser aplicado a qualquer mistura de entidades, juntamente com referências e citações recíprocas. A ponderação numerada que atribui a qualquer elemento específico E é denominada Classificação da página de E e representada por PR (E).

O Page Rank reflete a visão do Google sobre o significado das páginas da web, considerando muito mais de quinhentos milhões de fatores e dois bilhões de termos. As páginas da Web que o Google considera páginas essenciais obtêm um maior Page Rank e podem aparecer na parte superior dos resultados dos mecanismos de pesquisa.

O Page Rank também considera o significado de cada página da web que faz um voto, porque acredita-se que os votos de algumas páginas da Web possuam maior valor; isso fornece um valor maior à página da web vinculada. O Google sempre adotou um método pragmático para melhorar a qualidade da pesquisa e criar produtos e serviços úteis, sua tecnologia
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usa a inteligência coletiva da rede para descobrir a importância de uma página.

Obviamente, as páginas essenciais não significam nada para você quando não se enquadram na sua consulta. Portanto, o Google combina o Page Rank com processos de correspondência de texto altamente desenvolvidos para localizar páginas da web que são essenciais e altamente relevantes para uma pesquisa. O Google também analisa a quantidade de vezes que um termo aparece em uma página inteira e examina todas as facetas do conteúdo da página (e o conteúdo das páginas da Web vinculadas a ela) para descobrir se é uma ótima correspondência para a consulta.

Um Page Rank resulta do algoritmo matemático alinhado ao gráfico, o webgraph, desenvolvido por todas as páginas da Internet como nós e hiperlinks como arestas, considerando os hubs de autoridade, por exemplo, cnn.com ou usa.gov. O valor da classificação representa a importância dessa página da web específica. Um hiperlink para uma página conta como um voto de suporte.

O Page Rank de uma página inteira é definido recursivamente e depende da quantidade e da métrica do Page Rank das páginas que se conectam a ele ("links recebidos"). Uma página inteira associada a muitas páginas com altos níveis de página recebe uma classificação mais alta. Se você não encontrar links para um site, não há absolutamente nenhum suporte para essa página.

Page Rank é realmente uma distribuição de probabilidade utilizada para indicar a chance de a pessoa acessar links aleatoriamente chegar a qualquer página da web. O Page Rank pode ser calculado para coleções de documentos de qualquer tamanho. Muitos trabalhos de pesquisa assumem que essa distribuição é dividida igualmente entre todos os documentos de uma coleção quando o Google inicia seu processo computacional.

Os cálculos do Page Rank requerem algumas passagens, chamadas "iterações", através da coleção, para alterar os valores estimados do Page Rank para refletir com mais precisão o seu verdadeiro valor.

O Google funciona, pois depende de um número incrível de indivíduos que postam links on-line para ajudar muito a determinar quais outros sites oferecem conteúdo de valor.

Na verdade, esse método melhora enquanto a web cresce, pois cada novo site é mais um ponto de informação e mais um voto a ser contado.
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O PageRank é essencial, embora não seja o único elemento na classificação das páginas. Isso é bom, porque muitas pessoas se fixam nas pontuações no Page Rank há muito tempo.
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Por que você deve se preocupar?

OBTENDO O TRÁFEGO DO GOOGLE





Mas pessoas acreditam que alcançar os melhores lugares no Google significa
tendo uma excelente chance de ganhar dinheiro on-line e obter mais uma fonte de renda. Isso é verdade.

Mas as vantagens de obter classificações altas no Google não representam apenas receita. Existem muitos outros benefícios que você deve considerar quando se trata de ter um alto posicionamento nos resultados dos mecanismos de pesquisa do Google. Aqui estão listados 4 principais benefícios que você precisa conhecer.


PASSIVE TRAFFIC

Uma classificação mais alta no Google significa tráfego passivo, significando tráfego chegando ao seu site sem que você faça nada. Os esforços e trabalhos iniciais que você colocou no seu site estão realmente começando a retribuir. O tráfego pode vir todos os dias e permanecer por muito tempo. Por esse motivo, esse tipo de tráfego na web é realmente essencial para um negócio on-line.

Em agosto de 2006, a AOL vazou um número incrível de detalhes de pesquisa. Alguns SEO despejaram essas informações para verificar os dados de cliques relativos à classificação. Com base nesses dados, se você estiver na classificação 8, 9 ou 10, poderá aumentar seu tráfego na web para uma palavra-chave por
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1400% do ranking número um. Mesmo a mudança do número 8 para o número 3 pode triplicar seu tráfego na web. Em dezembro de 2010, a Optify pesquisou o tráfego de pesquisa por ranking. Ele mostra um perfil praticamente idêntico aos dados vazados da AOL.


UMAUTO-PILOT EuNCOME

Por causa do tráfego passivo, você pode ter um negócio on-line rodando no piloto automático 24 horas por dia, 7 dias por semana, o que significa que ele pode gerar receita automaticamente, sem que você faça isso. A melhor parte é que você pode estar comendo, dormindo, se divertindo, em algum lugar de férias, passando mais tempo com a família e os amigos enquanto sua empresa continua trabalhando e gerando renda para você pessoalmente sem parar. O melhor é que você também pode gerenciar e controlar sua empresa em todo o mundo, desde que você tenha acesso à web.


SDUENDE-EMPLOYED

Ter classificações altas no Google fornece a chance de ouro de sucesso. A classificação superior soma muitos visitantes direcionados que levam a sites mais lucrativos. Conseqüentemente, você pode considerar se tornar autônomo e se concentrar nos negócios da Web em tempo integral agora. Tornar-se autônomo em um negócio na Internet permite que você tenha significativamente mais liberdade e trabalhará no seu ritmo pessoal. Você não precisa trabalhar de oito a dez horas prolongadas, como em um trabalho regular. As pessoas de negócios mais bem-sucedidas que obtêm muito tráfego de mecanismos como o google podem trabalhar apenas de 1 a 3 horas por dia, de segunda a sexta-feira.


FINANCIAL PROSPERIDADE


Como você tem um negócio bem-sucedido na Internet, provavelmente prosperará mais rapidamente na vida financeiramente falando. Eu tinha um trabalho rotineiro realmente chato antes e eu trabalhei 4 anos lá e não foi gratificante
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em absoluto. Com meus empreendimentos on-line, fiz 10 vezes mais e no mesmo período de tempo. A melhor parte é que não preciso ser considerado escravo da minha empresa quando comparado ao meu trabalho de rotina. O único grande esforço real que você precisa é quando está começando.

Se você tem um negócio on-line e não está se beneficiando do melhor mecanismo de pesquisa da Internet do planeta, está realmente perdendo muito. Portanto, faça algo hoje e comece a se concentrar em seus sites, pois, quanto mais cedo você começar, mais rápido verá os resultados.
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INVESTIGAR PALAVRAS-CHAVE








Pescolher as melhores palavras-chave é essencial simplesmente porque elas Efetivamente, funcione como os drivers de tráfego para o seu site ou blog.

Comece criando um resumo das palavras-chave relevantes para o seu site. Anote todos os termos ou frases que estão em sua mente. Você também pode visitar os sites dos concorrentes e ver quais palavras-chave eles usam. Também pergunto sempre à família e aos amigos os termos que eles usariam para encontrar meus produtos e serviços.

É melhor lançar três sites de nicho com base em diferentes variações da mesma palavra-chave, como guitarras elétricas, violões e violões caseiros, em vez de apenas ter um site sobre violões. Isso aumentará a probabilidade de você ter uma classificação alta para os termos de pesquisa relacionados. Quanto mais especializado você criar seu site, menor será a concorrência pelas palavras-chave relevantes e mais fácil será obter vantagens com alguma otimização eficaz de palavras-chave de SEO.

O segundo passo seria analisar suas palavras-chave para descobrir quão populares elas são atualmente. Para isso, você precisa marcar a Ferramenta de palavras-chave do Google.
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Lembre-se de que os resultados são estimativas, para que você descubra uma variação entre diferentes ferramentas de palavras-chave.

No entanto, a ferramenta de palavras-chave do Google é uma boa ferramenta para fornecer algumas idéias sobre possíveis nomes de domínio a serem usados.

Primeiro, você deve selecionar uma opção para inserir várias palavras ou frases descritivas ou digitar o URL do seu site. Para fins de registro de nomes de domínio, sugerimos que você utilize a primeira opção. Depois de inserir sua frase ou palavra-chave, você precisará digitar todos os caracteres aleatórios que fazem parte dos recursos de segurança da Ferramenta de palavras-chave externa do Ad Words. Em seguida, clique em "Obter ideias de palavras-chave".

A página de resultados fornece as palavras-chave associadas ao (s) termo (s) digitado (s). Os resultados são exibidos em 5 colunas padrão; palavras-chave, concorrência do anunciante, volume de pesquisa local, volume mensal de pesquisa mundial e tipo de correspondência.

As primeiras quatro colunas são auto-explicativas, mas a coluna cinco precisa de mais explicações. O tipo de correspondência inclui um menu suspenso, que será o padrão como "amplo". Possibilidades adicionais são frase, correspondência exata e negativa.


HANTES"S um diretório dos dados da palavra-chave fornecidos quando a possibilidade é selecionada:

Correspondência ampla: palavra-chave [sem pontuação]
[image: ]

Os resultados do mecanismo de pesquisa mostram dados sobre variações relevantes e frases semelhantes.

Correspondência de frase: 'palavra-chave'
[image: ]

Os resultados do mecanismo de pesquisa mostram dados para as pesquisas que correspondem à frase exata.

Correspondência exata: [palavra-chave]
[image: ]
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Os resultados do mecanismo de pesquisa mostram dados exclusivamente para a frase precisa.

Correspondência negativa: -keyword
[image: ]

Os resultados do mecanismo de pesquisa mostram dados que não variam da frase-chave que você procurou.

A ferramenta de palavras-chave do Google também oferece um menu suspenso imaginativo chamado 'Escolher colunas para exibição'. Isso permite que você analise melhor as palavras-chave. Por exemplo, você obterá informações sobre o custo médio por clique estimado (CPC), tendências de volume ao longo de um período de doze meses e o mês em que ocorreu o maior volume. Tudo isso torna a ferramenta de palavras-chave do Google muito valiosa.

Depois de concluir sua lista de palavras-chave, comece a usá-las em seus títulos, legendas e conteúdo do site e do blog.

A Ferramenta de palavras-chave do Google é excelente como ferramenta de investigação e, como a ferramenta está intimamente associada ao maior mecanismo de busca da Internet do planeta, há sinergia por associação. Você pode usá-lo facilmente e, além disso, é gratuito.
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A IMPORTÂNCIA DO SEU

NOME DO DOMÍNIO






UMAnome de domínio é vital para o sucesso de um site. É onde você vai

direcionar todas as suas perspectivas em potencial para. Para permitir que eles se transformem em clientes, você precisa criar um bom primeiro

impressão. A posse do seu nome de domínio pessoal, em vez de um endereço da web de cidades geográficas gratuitas (que é complicado e longo), permitirá que você consiga isso.

Um nome de domínio é sua identidade exclusiva e sempre será o tempo que você fizer uso desse nome. Digamos, por exemplo, que você hospedou seu site gratuito com geo-cidades e também descobriu que precisava de um host de muito mais alto nível, pois seu site estava obtendo sucesso. Obviamente, os visitantes do seu site o conhecerão no URL longo das geo-cidades e você precisará começar a anunciar seu URL mais uma vez do zero.

No caso de você possuir seu nome de domínio pessoal, poderá alterar seu host com a frequência que preferir e as pessoas ainda poderão localizá-lo simplesmente digitando o nome do seu domínio em um mecanismo de pesquisa.

Você pode promover seu site, e não o de outra pessoa, quando estiver enviando e-mails, porque o nome do seu domínio estará contido no endereço de e-mail. Por exemplo, admin @ abcmarket-
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ing.com está promovendo abcmarketing.com enquanto abcmarketing@ya-hoo.com está promovendo e branding yahoo.com

É provável que você tenha significativamente mais tráfego no seu site com o seu nome de domínio pessoal. As pessoas podem lembrar seu endereço com mais facilidade e muitos diretórios de pesquisa, por exemplo, o Yahoo indexa sites usando seu próprio nome de domínio.

Outro benefício de ter seu nome de domínio pessoal é que você pode usar páginas de erro personalizadas para evitar que as pessoas deixem o site devido a links quebrados e outros erros.


NAMES PARA DOMÍNIOShoje em dia são tão baratos que não há desculpa para faltar uma. Aqui estão algumas dicas que ajudarão você a escolher uma boa:

[image: ] Tamanho importa

Quanto aos nomes de domínio, pequeno é bom. É mais simples de marcar, mais simples de lembrar e é mais difícil de escrever incorretamente.

[image: ] Simples de lembrar

Tente obter um nome simples de lembrar e que pareça bom. Procure combinações de nomes genéricos ou não genéricos que soem bem juntos e rimam.

[image: ] Conecte-se com sua empresa

Se você estiver usando palavras-chave associadas ao setor de sua empresa para nomear seu domínio e suas outras páginas da Web, poderá ajudar o seu mecanismo de pesquisa a se classificar. O melhor ainda é se você pode obter o nome da empresa real, ou talvez um nome muito parecido com o nome da organização, como o nome do domínio. Dessa maneira, toda a sua marca off-line pode pagar on-line, pois os usuários on-line poderão adivinhar seu nome de domínio a partir do seu próprio nome comercial.
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[image: ] Evite semelhanças

O que isso significa é que você precisa evitar escolher nomes de domínios que atualmente possuem equivalentes semelhantes on-line. No caso de você escolher um desses, algumas pessoas poderão aparecer no site do seu concorrente em vez do seu.

[image: ] .com é melhor

Você sempre deve procurar uma versão .com de um nome, pois é isso que a maioria dos usuários digita em uma pesquisa ou diretamente na barra de endereços da web. Se você comprar um .net ou .tv (ou qualquer outra extensão disponível) e o seu concorrente for o proprietário da extensão .com, você perderá uma possível venda.
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META TAGS, META TITLES E

INTERLINKING





Good na página SEO é essencial se você deseja que seu site
classificar altamente. As informações abaixo podem ajudá-lo a desenvolver algum efeito na página SEO:

[image: ] A tag de descrições META

Essa tag é inserida no espaço do título do site, seguindo uma tag de título. As tags de meta descrição podem ajudá-lo a ter uma classificação alta nos vários mecanismos de pesquisa. Com uma tag Meta description bem construída, os internautas podem clicar nelas e chegar ao seu site.

[image: ] A tag de palavras-chave META

As tags de palavras-chave META são onde você listará suas palavras-chave nas quais deseja se concentrar em uma página específica. As palavras-chave que você usa na tag de palavra-chave devem estar relacionadas à página do seu site. Os vários mecanismos de pesquisa dependem de muitas facetas para determinar a classificação do site. A utilização de boas tags de palavra-chave Meta é apenas um fator que

	Obtenha mais tráfego do Google!
	17



você precisa usar. Esforços cumulativos podem ajudar a melhorar sua colocação nos vários mecanismos de pesquisa.

[image: ] O código para a etiqueta de título META é:

<META NAME = "Title" CONTEÚDO = "Título da página aqui">

Alguns acreditam que o uso dessa tag em suas páginas fornece um aumento nas várias páginas de resultados de mecanismos de pesquisa (SERPs). No entanto, com base em meus testes, embora o MSN e o Yahoo tenham indexado essa tag, os resultados não são totalmente claros. E, portanto, não é possível verificar conclusivamente o impacto das meta tags de título em um algoritmo.

A tag de título (<title> </title>), no entanto, não apenas é exibida na parte superior da janela do navegador, mas também é exibida como texto vinculado quando os possíveis clientes analisam os resultados da pesquisa. É indexado pelos três grandes mecanismos (Google, Yahoo e Bing). Para o Google, a tag de título é de importância média quando se trata de SEO, mas de alta importância na obtenção do clique.

A recomendação é, portanto, fazer uso dessa tag. O título do seu site precisa atrair atenção, inspirar curiosidade e provocar emoções para obter seus cliques. Não basta recorrer ao nome do site ou da empresa.

[image: ] Interligação

Interligação são links para suas outras páginas, incluindo links de navegação, links de navegação, links de páginas individuais e links de assuntos. A interligação ajuda as aranhas do mecanismo de busca da Internet a navegar no seu site e a avaliar de maneira autêntica, com base nas palavras-chave e frases-chave que você utiliza como textos âncora. Utilizado estrategicamente, você pode aprimorar sua densidade de palavras-chave e suas classificações nos vários mecanismos de pesquisa.

[image: ] Links de navegação


Você deve usar os links de navegação para produzir a melhor palavra-chave

18	JIMMY WILSON

densidade utilizando o texto âncora apropriado. No caso de você se conectar à sua página de serviços de design on-line, por exemplo, utilizando: 'Web Designing Services', isso pode funcionar bem.

[image: ] Links de navegação

Links de trilha de navegação são links de navegação que aparecem na parte superior da página quando o visitante clica pela primeira vez em uma categoria, uma subcategoria e depois um hiperlink. Todas as expressões usadas devem conter palavras-chave relevantes.

[image: ] Links da área de assunto

Sites de conteúdo com informações sobre assuntos variados podem usar esses nomes de assunto como texto âncora e aumentar a relevância do SEO com base em links.

[image: ] Links de páginas individuais

Eles são os links mais cruciais quando se trata de interligar, simplesmente porque eles se conectam diretamente às páginas. Essas páginas serão as principais páginas de navegação vinculadas a partir de suas próprias páginas internas ou algumas páginas de suporte que não exigem uma posição no esquema de navegação, mas fornecem pequenos trechos de informações quando necessário.
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CONTEÚDO É REI








OUma das etapas mais essenciais que você pode tomar para ajudar muito a produzir

um site de sucesso seria desenvolver um site que proporcionasse uma experiência incrível.

A rede é realmente um meio construído em torno da idéia de hiperlink. Se o seu site oferece ótimos recursos gratuitos, as pessoas podem querer se conectar a ele. Melhor ainda, são os tipos de sites que têm os melhores links para fornecer. O Google é muito bom em determinar quais sites têm qualidade genuinamente boa e valoriza esses links muito mais do que outros.

Você precisará se tornar um especialista no tópico principal do seu site e também deve disponibilizá-lo de uma maneira única e única, que nunca foi feita antes (ou, pelo menos, apenas algumas vezes antes). )

Depois de ter o conhecimento, você precisará selecionar como e quando o exibirá e quanto dele será exibido. Para todas as empresas baseadas na Internet, compartilhar uma grande quantidade de informações valiosas é como você pode obter os melhores resultados.

Você precisará fornecer seus dados de maneira convincente, mas tenha cuidado com o modo como faz isso. Por exemplo, você pode produzir um ótimo vídeo, mas seu público pode não querer assistir a um
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vídeo. Eles podem preferir imprimir artigos e lê-los enquanto andam de trem.

Você pode criar o widget mais legal do mundo, mas eles podem não querer colocar esse conteúdo em um site. Eles podem querer ler algo em seu lugar.

Independentemente do meio, faça valer os primeiros segundos. Em um artigo escrito, garanta o interesse do leitor nas primeiras frases. Nos vídeos, obtenha interesse nos primeiros dez a quinze segundos (e assim por diante).

Caso você ainda não tenha estabelecido sua experiência (ou a de sua empresa), sugiro que você envie com veemência seu ótimo conteúdo para o mundo. Você precisará construir essa reputação primeiro.

Mas, não envie tudo para outros sites. Você também deve ter algo no seu site. É uma boa ideia ter uma parte do seu site repleta de conteúdo de alta qualidade. Dessa forma, quando alguém vê seu ótimo artigo que você publicou em outro lugar e acessa seu site, ele acaba vendo mais. Agora você tem a possibilidade de conectá-los diretamente ao seu site (e negócios).

Nos sites que estão apenas começando a tentar a promoção na Web, recomendamos que eles desenvolvam de 20 a 30 bits de conteúdo e coloquem metade no site e metade no site de outros.

Utilize artigos bem escritos otimizados com palavras-chave relevantes que tenham menos de 10000 pesquisas mensais do Google e adicione um artigo ao seu site pelo menos a cada duas semanas.

Com o tempo, à medida que seu perfil cresce, você pode alterar esse peso. Talvez apenas vinte por cento do conteúdo de uma pessoa possa ser publicado em outro lugar e oitenta por cento possam ir para o seu site. Pretende ajustar o mix à medida que sua reputação online amadurece.

O conteúdo é realmente uma arma on-line. Utilizá-lo astuciosamente ajudará você a ganhar participação de mercado. Apenas certifique-se de ter algo digno de fornecer.
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USE AS FERRAMENTAS GRATUITAS DO GOOGLE







Mqualquer pessoa que tenha um site na internet não precisa configurá-lo com
Ferramentas do Google para webmasters. Essas pessoas não sabem o que estão perdendo. Tudo vem de graça
e estabelecer uma conta é muito simples.

As Ferramentas do Google para webmasters ajudam a melhorar a visibilidade de um site da Internet nos resultados do mecanismo de pesquisa do Google e fornecem um relatório abrangente sobre a visibilidade das páginas da web.

As Ferramentas do Google para webmasters podem ser usadas para ver como o Google pode rastrear e indexar seu site. Essas ferramentas ajudarão você a descobrir novos links e a classificar e baixar detalhes muito abrangentes sobre vários links internos e externos ao seu site.

Você pode aumentar a exibição de uma consulta de tráfego para ver quais consultas de pesquisa geram um aumento de tráfego no seu site. Ter as ferramentas do Google para webmasters no seu site realmente melhora o seu SEO, pois sugere ao Google que o site está ativo. Você também pode segmentar um país específico, o que pode ser importante quando você tem um endereço .com.

Com o Google Analytics, os webmasters têm muitos recursos convenientes adicionais. O Google Analytics fornece um único painel de informações para todos os seus sites. Aqui está uma análise que é fornecida:
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1. No painel de informações principais, o usuário recebe uma visão geral executiva que mostra os registros de tráfego mais cruciais - visualizações de página e visitas, porcentagem e quantidade de visitantes que retornam e visitantes únicos, distribuição geográfica de visitas e fornecimento de visitas.

2. O consumidor obtém opções relacionadas aos seguintes relatórios concisos: Marketing, resumos de conteúdo e conversão. O resumo da conversão mostra a quantidade de visitantes do site e sua taxa de conversão em relação às metas definidas. Os resumos de marketing exibem os cinco recursos mais eficazes de tráfego na web, palavras-chave de pesquisa e campanhas. Por último, mas não menos importante, os resumos de conteúdo identificam os 5 melhores pontos de saída, pontos de entrada e páginas da Web mais visitadas.

3. Por fim, a máquina oferece relatórios muito precisos divididos em 2 categorias: otimização de conteúdo e otimização de marketing. Ambas as categorias fornecem subcategorias. As subcategorias na otimização de marketing são: desempenho do segmento de visitantes, acompanhamento exclusivo de visitantes, detalhes de campanhas publicitárias e técnicas de marketing de mecanismos de pesquisa. A Otimização de conteúdo adota subcategorias, incluindo: Avaliação da versão do anúncio, Desempenho do conteúdo, Análise de navegação, Parâmetros do processo de funis e objetivos e Design do site.

O Google Analytics acaba de lançar um novo grupo de relatórios que permitirá que os sites rastreiem qualquer interação social usando seu conteúdo. Esta é uma adição bem-vinda ao novo Google, mais um botão, já que agora permite que alguém avalie o efeito da interação social fora e dentro de sites da web (por meio de um like do Facebook, +1 ou compartilhamento do LinkedIn no site ou +1 nos resultados do mecanismo de pesquisa).

Por meio de uma conta do Analytics, você também informa ao Google quanto tempo as pessoas permanecem no seu site. Atualmente, o Google nega que eles usem essas informações para atribuir sua classificação de qualidade (página) a um site da Internet, mas não acreditamos nelas. Testemunhamos sites
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subitamente subimos nos resultados do Google, especialmente no Google Places, para Empresas.

Como você pode ver claramente, o Google Analytics é realmente uma ferramenta completa de análise de tráfego que fornecerá informações muito valiosas para webmasters e empresas sobre o desempenho de seus sites. Nenhum outro programa gratuito pode corresponder ao grupo diversificado de relatórios do Google Analytics.
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QUANTO MAIS BACKLINKS, MAIS

TRÁFEGO…






vocêcantar comentários do blog para construir relacionamentos e autoridade em

seu setor é algo que acabará resultando em backlinks orgânicos e novo tráfego para, normalmente,

as páginas mais populares de um site.

Ao tentar encontrar lugares para comentar, considere os blogs do seu setor. E não apenas blogs, mas aqueles que recebem tráfego e engajamento de boa qualidade. Eles não precisam funcionar como os principais blogs, no entanto, você deseja que eles já possuam uma quantidade significativa de comentadores ativos.

Registre-se gratuitamente com os alertas do Google para receber atualizações por e-mail dos resultados relevantes mais recentes do Google (web, notícias etc.) baseados na seleção da sua consulta ou tópico. Esses e-mails indicam alguns bons lugares para você fazer comentários no seu blog.

Depois de encontrar vários ótimos blogs para começar, continue a se ramificar de forma constante, seguindo os links dos comentaristas para o seu blog. Isso pode ajudá-lo a aumentar sua base de sites para comentar.

Além disso, em sites com vários autores, leia a biografia do autor para ver se os escritores têm seus próprios blogs e se juntam à comunidade, assumindo que eles também estarão no seu setor.
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Sou um grande fã de assinaturas de RSS através do Google Reader para monitorar os blogs relacionados ao seu setor. Como tenho vários interesses, todos eles estão em suas próprias pastas relevantes. Dessa maneira, é simples ver quais categorias têm postagens que foram atualizadas recentemente, o que é essencial para a próxima fase:

Você deseja ser o primeiro a comentar, mas somente depois de navegar no artigo e saber que tem algo ótimo para expressar sobre isso. Não faça isso da maneira irritante do fórum, apenas comentando "ótimo post" ou algo semelhante.

A probabilidade de outros comentaristas clicarem no seu link, se você é o primeiro, é muito maior do que se você estivesse chegando na festa depois que cinquenta outros já chegaram e deixaram sua marca.

Se você não tiver algo útil para doar aos comentários, não tente comentar. Você precisará deixar um comentário do qual os outros possam estudar e que o proprietário do blog ficará impressionado.

Torne-se um colaborador regular do seu blog selecionado. Isso contraria a tradição de ter muitos backlinks de vários domínios diferentes. Mas não queremos construir backlinks enviando comentários de spam.

Qualquer que seja o sistema de comentários usado pelo seu blog, verifique se a sua foto está relacionada ao seu comentário. Dessa maneira, o proprietário do blog, além dos outros que costumam ir aos comentários do blog, começará a conhecê-lo e a conectar suas postagens valiosas à sua marca individual.

Não basta parar apenas com o seu comentário. Também vá além para obter o interesse do proprietário do blog e twittar sua postagem.

Quando você começa a criar boas relações com os blogueiros, então (se você tiver um bom conteúdo em seu site que seja altamente útil para eles), eles começarão a vincular seu site ocasionalmente em postagens (muito melhor do que um spam, pago na postagem backlink em um site não relevante), retweetando seus artigos e comece a se envolver também. Além disso, você obterá tráfego do proprietário do blog, juntamente com outros comentadores do blog, que perceberão suas observações e as aprovarão.
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CRIAR UM BLOG WORDPRESS







TAqui estão muitas razões conhecidas pelas quais o WordPress se classifica entre
as interfaces de blog mais úteis da Internet. Muitas pessoas experimentam diferentes interfaces de blog, no entanto,

eles sempre retornam ao WordPress, pois permitem muito mais funcionalidade. Listados aqui estão cinco dos motivos mais conhecidos pelos quais o WordPress continua sendo a melhor interface de blog para fazer uso de saber se você é completamente novo ou se já está blogando há muito tempo.


1. "TELE PLUGIN FUNCIONALIDADE"

O WordPress inclui uma maneira aparentemente interminável de obter plug-ins que podem ser baixados, instalados e utilizados gratuitamente em www.word-press.org. A instalação desses plug-ins é simples e requer o upload do plug-in no espaço do site e o inicio apenas na área administrativa do site do WordPress. Tudo o que você precisa quando se trata de funcionalidade, é provável que haja vários plug-ins que podem ser baixados e instalados para aprimorar os recursos do seu blog.

••		•
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2. "TELE THEME FUNCIONALIDADE"

A maioria das pessoas estará pensando em personalizar seus blogs. Você encontrará literalmente dezenas de milhares de temas exclusivos disponíveis, permitindo 1 coluna, 2 colunas ou 3 colunas, gráficos, combinações de cores, além de vários outros recursos que permitem a personalização total do blog da web para atender às suas necessidades, o tema de weblog e os requisitos de seus leitores.


3. "UMAUTO PING FUNCIONALIDADE"

Muitos scripts podem permitir essa possibilidade específica, mas muitos hosts gratuitos de blogs na verdade não fazem ping automaticamente, e você precisará fazer o ping sozinho após cada postagem que fizer. O WordPress, no entanto, pode fazer todos os pings para você pessoalmente, facilitando dramaticamente o seu trabalho e economizando um tempo considerável ao longo do caminho.


4. "TELE TRACKBACK"

O recurso de trackback é definitivamente essencial, caso você queira saber quem está respondendo e lendo as postagens do seu site e se deseja ser transparente sobre quem está lendo e se referindo no seu site. No caso de você vincular a qualquer postagem em um blog diferente usando o WordPress, o WordPress fará um comentário automaticamente na postagem relacionado a ela para permitir a comunicação entre os dois respectivos blogs.


5. "TELE COMPLETO SENTIDO DE SIMPLICIDADE"

O WordPress é certamente uma plataforma extremamente simples de usar para blogs. Ao utilizar o cpanel, você pode instalar o WordPress com apenas um clique em várias circunstâncias. Após a instalação do blog do WordPress, você está mais ou menos pronto para começar, desde que não deseje adulterar previamente temas, estatísticas e outros detalhes. Você não precisa entender mais nada sobre computadores para poder criar um blog do WordPress. Quando é
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instalado e pronto, você pode simplesmente fazer logon no painel do WordPress, que também será excessivamente fácil de trabalhar em muitas circunstâncias.

Depois de configurar o Blog do Wordpress, escreva alguns artigos de boa qualidade e otimizados por palavras-chave relevantes para o tópico da página favorita do site principal da empresa e publique links para o site principal. Isso garantirá que qualquer pessoa que procure termos relacionados ao seu site principal veja os artigos em seu blog com os melhores resultados do Google, leia seu conteúdo e fique interessado o suficiente para seguir os links de volta ao site principal para (espero) comprar algo de você.
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USANDO EZINEARTICLES.COM








Eartigos do zine é uma ferramenta fantástica para aumentar o tráfego de qualidade para o seu local na rede Internet,

dê uma cutucada nos seus rankings de pesquisa e, também, cimente seu perfil como uma autoridade global em seu nicho!

Ser capaz de enviar artigos poderosos para sites como Ezine Arti-cles sempre será um impulso bem-vindo a todos os seus esforços de marketing na web. Ao aplicar algum esforço consistente nessa área de negócios, seu marketing on-line vai muito além.

Às vezes, os artigos do Ezine também podem funcionar como um site de prática para aprimorar suas habilidades de blog. O Ezine pode fornecer sua primeira audiência, que ensinará como gerar conteúdo inspirador com palavras. Os artigos do Ezine também podem entrar gratuitamente.

Idealmente, você deseja escrever um bom artigo, uma vez por semana, cheio de palavras-chave relacionadas ao seu site, mas ainda assim parece natural de ler. Depois de escrever um bom artigo, vá para o Ezine, entre na sua conta e selecione a categoria mais adequada no site para publicar seu artigo. É bom que você possa selecionar várias categorias, se mais de uma for relevante, para garantir exposição mais direcionada ao seu trabalho.

Preencha todos os campos relevantes para enviar seu artigo, incluindo um "Teaser" que deve fornecer um breve resumo de quais informações seu artigo fornecerá para incentivar as pessoas a clicar nele e ler
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isto. Mantenha esta parte breve, mas cativante (não mais que 2-3 frases) e não repita nenhuma das informações que você colocou no seu artigo. Use o Teaser para exaltar os benefícios que as pessoas obterão ao ler seu artigo e tentar falar diretamente com o leitor, mas não promova descaradamente seu site ou seu produto aqui.

Divida o corpo do seu artigo com espaçamento, para que os parágrafos sejam separados de maneira agradável e fácil de ler. Digite, no espaço na parte inferior, as palavras-chave relevantes para o seu artigo (o Ezine também fornece algumas sugestões para isso).

Use a Caixa de recursos para falar um pouco sobre você e, crucialmente, vincular as páginas populares em seu site principal de acordo com as regras do Ezine. Certifique-se de não incluir muitos links, principalmente quando você está apenas começando no site, caso contrário, seu artigo poderá ser rejeitado.

Basta conectar seu (s) link (s) a um site e manter tudo simples, basta colocar esses links na caixa de recursos e não no artigo principal. Depois de postar 10 artigos no site, você poderá enviar dois links em vez de apenas um.

Depois que seu artigo é enviado, normalmente leva cerca de 7 dias para o Ezine revisá-lo e aprová-lo antes de aparecer no site.

Quando o Ezine finalmente aprovar o seu artigo, agora você poderá reescrevê-lo um pouco e enviá-lo para outros Diretórios, como Go Articles e ArticlesBase etc. Isso dará à sua redação e links um público ainda maior, resultando em mais cliques no seu site.

O Google adora conteúdo relevante e de boa qualidade, artigos tão bem escritos nos Diretórios de artigos relacionados aos termos de pesquisa que os usuários digitam sempre terão prioridade de classificação.

Explore esse fato ao máximo e comece a usar os Artigos do Ezine, não apenas para anunciar seus negócios pessoais, mas também para ajudar as pessoas que estão procurando uma pequena quantidade de informações sobre como eles podem tirar proveito de seus serviços.
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DIRETÓRIOS DA WEB







WOs diretórios eb podem aparecer 'pré-Google', mas enviar para
os melhores diretórios têm a vantagem de que o público que atraem inclui indivíduos que têm uma

interesse em um tópico específico e, se esse for realmente o seu tópico, você alcançará seu público diretamente.

Os diretórios da Web existiam antes que os vários mecanismos de pesquisa (SE), principalmente o Google, fossem populares. Como o próprio nome sugere, os diretórios da web são locais onde diferentes recursos são reunidos. Os diretórios da Web consistem em grandes quantidades de links para sites, organizados em várias categorias. Os sites em um diretório da Web são listados em uma determinada ordem (geralmente alfabética, mas nem sempre é assim) e os usuários pesquisam por eles.

Embora muitos diretórios da Web ofereçam algum tipo de função de pesquisa, eles diferem dos SEs de duas maneiras - a maioria dos diretórios é gerenciada por humanos e os URLs não são reunidos automaticamente usando aranhas, mas enviados por webmasters. O benefício dos diretórios da Web é que, independentemente de como as aranhas se tornem inteligentes, se você encontrar um humano para ver e sempre verificar as páginas, há uma chance menor de que as páginas sejam classificadas nas categorias incorretas.

As desvantagens são que as listas nos diretórios da Web são oca-
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desatualizado se não houvesse humano para editar e checar por um tempo. Isso não é tão ruim assim, porque os mecanismos de pesquisa também fornecem páginas que podem não existir mais. Às vezes, portanto, talvez seja necessário aguardar 6 meses antes de aparecer em um diretório da web.

A segunda grande diferença - sem aranhas - significa que você precisa enviar sua própria URL para o diretório da web em particular, em vez de ficar sentado e esperando uma aranha viajar rapidamente para o seu site. Felizmente, isso realmente é feito apenas uma vez para cada diretório, então talvez não seja tão ruim assim.

Quando você se destaca em um diretório específico, geralmente, você pode ficar lá pelo tempo que desejar e aguardar que as pessoas (e SEs) o localizem. Se um hiperlink para o seu site aparecer em um diretório da Web decente, isso é bom porque, primeiro, é um back-link e, em segundo, você aumenta a sua visibilidade para as aranhas, o que aumenta a sua oportunidade de ser indexado por elas.

Portanto, você deve enviar o URL da página de índice (página inicial) gratuitamente para o maior número possível de diretórios da Web de relações públicas. Os melhores que listamos abaixo:

Você encontrará um grande número de diretórios da web, mas, certamente, o mais popular é o DMOZ. É um diretório da web de uso geral que também aceita links para uma infinidade de sites. Outros diretórios populares da Web de uso geral são Ezilon.com e Yahoo! Diretório. O Best of the Web está entre os diretórios mais antigos da Web, mas ainda mantém altos padrões na seleção de sites. Outros sites importantes incluem: Diretório Goguides.org, Diretório Business.com, Diretório What U Seek e The Index King.

Além dos diretórios da Web de uso geral, também existem muitos especializados. Por exemplo, o Diretório de Meio Ambiente oferece links exclusivamente para sites de meio ambiente, e o Diretório de Rádio mostra um grande número de canais de rádio em todo o mundo, classificados por formato, país e assim por diante. Há também muitos diretórios locais da Web que podem ser ótimos se o seu site for direcionado apenas a um público local.

Usando DMOZ, Yahoo e recursos de pesquisa especializados como The
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Diretório de Mecanismos de Pesquisa, você encontrará muitos diretórios da Web associados ao seu mercado.
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MONITORIZE SEUS BACKLINKS







UMAComo discutimos no capítulo 9, os backlinks ajudam seu mecanismo de pesquisa
posicionamento dos resultados e quanto mais lugares se conectarem a você, mais pessoas o encontrarão. No entanto, não

absolutamente todos os backlinks são bons.

Existem muitos lugares onde as pessoas podem negociar ou comprar backlinks, e muitos desses lugares oferecem apenas spam. Os farms de links são tipos de lugares que você não deseja que seu site seja listado. Os farms de links e sites semelhantes realmente não fornecem backlinks valiosos, mas os proprietários de sites inexperientes podem acreditar que apenas ter uma grande quantidade de backlinks será suficiente.

Quando eles não começam a ver muitas melhorias nas estatísticas e no tráfego do site, ficam chateados - no entanto, não apreciam isso e se machucam desenvolvendo uma grande quantidade de backlinks que não são bons para a web. sites ou voltados para seus nichos. É por isso que a capacidade de monitorar seus backlinks é essencial.

Quem decide monitorar os backlinks deve saber que existem muitas opções para fazer isso. Alguns deles são gratuitos e outros custam dinheiro.

Um bom recurso gratuito para acompanhar seus backlinks é o SEOCentro, e você deve se inscrever no Stat-counter.com para poder
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veja quantos visitantes suas páginas da web estão recebendo e de onde vêm.

O Yahoo Site Explorer também é gratuito e funciona muito melhor do que os outros que já vi. Essa ferramenta permite que você observe quantos sites estão vinculando para você, quem está vinculando para você e para o qual eles estão vinculando. Algo que o Yahoo Site Explorer não faz, no entanto, é pegar pontos de dados e rastrear a velocidade do hiperlink. Lembre-se de que tudo é relativo, uma vez que os vários mecanismos de pesquisa estão comparando e classificando por relevância, palavra-chave por palavra-chave.

Em termos gerais, quanto maior a quantidade de backlinks direcionados de ocorrência natural que você combinou com backlinks de alto calibre, melhor será sua classificação nos mecanismos de pesquisa para termos segmentados. Sugerimos o Yahoo Site Explorer, pois parece contar muitos links que o Google não deseja contar ou divulgar. Também recomendamos a ferramenta Link Velocity, pois você pode rastrear os concorrentes e apenas obter pontos de dados. Isso permite que você retorne e veja qual era a contagem de backlinks em um ponto e hora específicos anteriormente.

Monitorar seus backlinks é essencial. Caso você não os monitore, como saberá quem está vinculando para você e que conteúdo eles gostam no seu site? Sempre que você monitora backlinks, você não o faz simplesmente porque é a decisão a ser tomada ou porque você já foi informado por outras pessoas que deveria. Você faz isso porque deseja usar essas informações para criar mais sucesso para si mesmo.

Existem muitos métodos para obter sucesso na Web, mas ignorar os backlinks porque você não vê o valor deles não é um deles. É muito melhor entender o que puder e obter todos os dados que você obterá sobre o seu site, para ajudá-lo a fazer boas escolhas para o futuro.

Também é vital que você compreenda que o padrão e o número de seus backlinks realmente são um fator decisivo quando os SE determinam onde devem colocar sua página nos resultados de pesquisa. Se muitos dos que têm credibilidade on-line estão fazendo o link para você, isso indica aos SE que o site é valioso e será mais bem classificado.
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CONSTRUA SUA REDE SOCIAL








Srede local e SEO andam juntos. Mas ainda muitos
os empresários costumam dizer que não têm tempo para isso. Essas pessoas estão perdendo um grande truque porque as

as redes, sem dúvida, têm um efeito substancial na classificação mais alta nas páginas de resultados do Google.

O Google admitiu publicamente que as ações no Facebook e Twitter (e hoje no Google+) afetam imediatamente os resultados da classificação. O Google está mudando e evoluindo tão rapidamente quanto nossas tendências e gostos - nesta era social atual, eles estão colocando mais foco nas atividades de rede social de uma empresa do que, por exemplo, metatags ou posicionamento de frases-chave como alguns anos atrás.

Ao compartilhar informações sobre sua empresa e informações relevantes para seus consumidores / investidores, você está se apresentando, em última análise, com muito mais consumidores em potencial que não teriam conhecimento prévio de sua organização.

Um dos fundamentos do SEO é que o Google gosta de páginas da web que são atualizadas com frequência, portanto, postar um feed do Twitter no seu site e atualizar diariamente as suas páginas do Twitter e do Facebook pode ajudar a melhorar seu resultado no ranking. Quanto mais outros usuários "curtirem", "compartilharem" e "retweetarem" suas postagens, maior será sua classificação no Google.
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Seja criativo ao postar. Além de postar links e informações, adicione vídeos, fotos e assim por diante, o que você achar interessante para os leitores e faça com que eles comentem, re-twitem ou gostem. Isso também pode aumentar a oportunidade de ser encontrado nas listagens do Google para fotos, vídeos, notícias e assim por diante.

Permita que seja o mais simples possível para que sua empresa seja encontrada. Apenas o ato de envolver-se nas redes sociais aumenta a probabilidade de obter classificações mais altas no Google.

Para alcançar e manter seguidores, verifique se suas postagens e conteúdo são pertinentes e interessantes para o seu público. O Google se concentrará particularmente em você se uma pessoa que eles consideram um usuário autoritário retweetar ou gostar do seu conteúdo.

Lembre-se não apenas de publicar suas postagens pessoais para obter publicidade, mas de interagir com outros usuários do site comentando, curtindo e re-twittando suas postagens também - isso também indica que você deseja fornecer as melhores informações para os leitores e seguidores.

Outro método para incentivar as pessoas a gostar e twittar sobre você seria colocar a opção em seu site. Se você estiver gerenciando uma promoção ou tiver lançado um produto totalmente novo, tenha os botões "Curtir" e "Tweetar" ao lado.

Os blogs são mais uma ferramenta social inestimável. Além de vincular-se estreitamente ao Facebook e Twitter, pode permitir que você se comunique mais estreitamente com seus leitores, dando-lhes a possibilidade de discutir postagens e fornecer links para seus próprios blogs.

Isso cria novos contatos em potencial, além de fornecer mais informações a todos os seus seguidores, permitindo que eles tenham mais conteúdo para twittar e compartilhar. Como o Twitter e o Facebook, é importante atualizar isso diariamente e seguir outros blogs e publicá-los para incentivar os links de volta ao seu site e blog.

Se você adicionar uma página ao seu blog semanalmente e enviar um artigo do Ezine com links para ele a cada duas semanas, você ficará surpreso com o quanto sua classificação no Google melhorou após 6 meses.

As redes sociais são algo que todo proprietário de negócios
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deve reservar um tempo para, pois é, sem dúvida, um grande elemento de um SEO

estratégia.
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REPUTE OS SEUS ARTIGOS







WQuando você começa a escrever ou escrever de forma consistente, criando novas
conteúdo todos os dias, você terá uma boa quantidade de conteúdo. Você não quer que esse ótimo conteúdo seja

perdido para sempre, pois levou tempo para você escrever. Por que não revivê-lo, reutilizando-o de outra maneira?


HANTES"S da maneira que você pode começar a desenvolver um vídeo em 1 de seus artigos ou postagens:

Comece usando uma postagem ou artigo de blog
[image: ]

Digamos que você tenha escrito um artigo sobre como criar uma casa de pássaros utilizando suprimentos que você tem no quintal. Em seu artigo, você tem uma introdução que descreve o que ensinará e exatamente por que, além de um resumo das coisas que você usará para construir a casa dos pássaros.

O artigo principal a seguir descreve as etapas para tentar construir a casa. Diremos que você encontrará cerca de 5 etapas para construir a casa dos pássaros. Você termina seu artigo fornecendo uma visão geral
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sobre como encontrar recursos adicionais para a construção de casas para pássaros na web.

E a informação final final é, obviamente, a caixa de recursos do seu artigo, incluindo um hiperlink para a página da web do e-livro 'Construa uma casa de pássaros muito melhor na hora de dormir'. Você enviou este pequeno artigo para EzineArticles.com e agora está trabalhando para criar tráfego em seu site.

Na verdade, o EzineArticles fornece estatísticas, em sua conta gratuita, que indicarão quais dos artigos que você enviou a eles foram os mais vistos. Um bom plano é pegar seu artigo de maior sucesso e transformá-lo em um vídeo. Você já testou este material por sua popularidade, para ter certeza de que apresentá-lo em um formato diferente também será proveitoso.

Em seguida, crie uma distribuição de áudio
[image: ]

Você pode criar uma lista de opt-in de construtores iniciantes de birdhouse, criando uma página de opt-in e distribuindo um bom brinde. Você redefine seu artigo gravando sua própria leitura do conteúdo.

Para fazer isso, recomendamos que você utilize um curso chamado Audacity. O Audacity é realmente um software de gravação e edição de áudio gratuito. Você abre o Audacity e, talvez, faz uma introdução cativante, explicando por que está dando este produto de áudio.

Então, basta gravar sua auto-leitura através do seu artigo, garantindo a referência ao seu e-book quando terminar. Agora, este mesmo artigo está funcionando para criar sua lista.

Em seguida, produza um vídeo do You Tube
[image: ]

Para fazer uso de todo o tráfego que o You Tube obtém, você escolhe produzir um pequeno vídeo. Para fazer isso, basta fazer uma exibição em Power Point redefinindo os detalhes do artigo mais uma vez. Você produz o slide do título e depois lê sua introdução e, talvez, mostrando algumas fotografias dos suprimentos necessários.
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Depois disso, adicione mais cinco slides para cada uma das cinco etapas do artigo e adicione as fotografias que você tirou para ilustrar essas etapas. Por fim, você produz um slide de encerramento juntamente com seu resumo e detalhes sobre seu e-book.

Você grava tudo isso usando o Camtasia e o publica no You Tube. Camtasia é realmente um software de computador para gravação de tela comercial da TechSmith. Você pode se inscrever para uma avaliação gratuita de um mês, oferecida aqui: http://www.techsmith.com/camtasia

Mais uma vez, este mesmo artigo direcionou tráfego para o site do You Tube, além de aumentar sua lista de inscritos e amigos do You Tube.
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ESCREVA UM EBOOK CURTO








YÉ provável que você perceba que o mais típico e eficaz método

de fazer com que as pessoas se inscrevam em sua lista de e-mails, está "subornando" um produto que elas receberão por

registrando.

Possivelmente, o produto mais fácil de criar é um e-book sobre um tópico que você entende bem. Obviamente, isso deve ser relacionado a um tópico associado à sua empresa, pois você o utilizará para obter inscritos na sua lista e eles devem estar curiosos sobre a sua empresa.

Os e-books são muito populares e, quanto mais informativo e conciso for o seu e-livro, mais procurado ele se tornará, o que criará uma lista que cresce rapidamente. Portanto, a pista é produzir um produto útil e valioso, que muitas pessoas podem querer adquirir.

Um método bem-sucedido, ao começar a produzir seu produto pessoal, é localizar uma quantidade de tópicos em torno do tópico em que você está escrevendo seu e-book. Você poderá dividir seu e-livro em capítulos, cada um cobrindo um tópico específico do tema que está falando no momento e adicionar sub-tópicos em cada capítulo.
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Dessa maneira, seu e-book pode ter uma estrutura definida e será mais fácil determinar o que escrever. É aconselhável produzir a estrutura, ou estrutura, primeiro, o que pode tornar muito mais fácil entender as coisas para escrever e a maneira de expressá-las. Então, tudo o que você precisa fazer é escrever algumas páginas em cada subcategoria e, em pouco tempo, você criou seu próprio ebook pronto para ser distribuído.

Se você precisar escrever um e-book sobre um assunto que não conhece muito, pesquisar (na Web) por informações que você possa usar funcionará bem. Obviamente, não copie, apenas reescreva as informações e conhecimentos que encontrou em suas palavras. Se você é capaz de adicionar novos ângulos e também possui sua opinião, tudo bem.

Uma boa maneira de produzir um e-book é usar artigos de PLR ​​que você possa comprar ou, muitas vezes, obter gratuitamente. Você simplesmente pega os artigos, os reescreve e os adiciona ao seu e-book.

Você encontrará ofertas de PLR ​​em vários sites; no entanto, se você puder economizar vários dólares, os artigos pagos de PLR ​​geralmente são melhores, pois são de alta qualidade e nunca são muito saturados, como os de graça.

Depois de criar seu Ebook, registre-se no aweber.com e coloque um formulário de inscrição no seu site. Alguns profissionais de marketing on-line têm milhares de assinantes em suas listas de inscrição por e-mail. Não é possível lidar com essas quantidades de assinantes individualmente, portanto, uma plataforma de resposta automática como essa cuida de tudo.

O atendedor automático produz o formulário de inscrição que você coloca no site, implementa um procedimento de inscrição dupla automaticamente e também envia o e-mail para a lista junto com o seu Ebook gratuito. Além disso, ele pode entrar em contato com eles novamente sempre que você desejar iniciar o marketing para eles.

Um processo de "dupla aceitação" é o local em que o assinante deve confirmar sua solicitação para receber seu e-book duas vezes. A Aweber enviará ao assinante um e-mail de confirmação, depois de inserir os detalhes no formulário do seu site, que conterá um link no qual eles precisam clicar para verificar se definitivamente desejam que o e-book os envie. Essa não é apenas uma prática ética dos negócios, mas também garante que a lista que você criar será altamente segmentada.
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A melhor e mais eficiente abordagem para produzir uma lista é atrair os possíveis assinantes. Todos gostamos de estudar gratuitamente, portanto, oferecer algo como uma troca por um endereço de e-mail pode ser o método mais rápido para desenvolver uma lista. Agora você pode criar seu próprio produto pessoal e começar a criar sua lista de e-mail imediatamente.
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ASSISTA AO SEU TRÁFEGO CRESCER E ASSISTA AO INÍCIO DO SITE PARA GERAR VENDAS E US $!



UMAs, você já estará reunido agora, usando o Google para comercializar seus
O site abrange um amplo escopo de técnicas. Não se refere apenas ao marketing na Internet, mas também
envolve marketing via mídia sem fio e e-mail.

A comercialização do seu site no Google une todos os aspectos técnicos e criativos da Internet, incluindo desenvolvimento, design, vendas e publicidade. Também requer a apresentação da mídia ao longo de várias etapas diferentes do ciclo de interação do consumidor via otimização de mecanismo de busca (SEO), marketing de mecanismo de busca (SEM) e marketing por e-mail.

Depois de começar a implementar as estratégias descritas neste e-livro, você maximizará o número de clientes em potencial que acessam seu site. As estratégias contidas neste e-book são as formas mais eficazes de atrair a atenção dos seus negócios para aqueles que procuram particularmente os serviços e / ou produtos que você oferece.

As pessoas gostam de visualizar sites simples de navegar e ler. Ao otimizar seu site da maneira sugerida, os clientes em potencial vão adorar a experiência deles e, portanto, terão muito mais chances de permanecer lá por mais tempo. Direto de
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desde o início, seu site será construído para otimização máxima e sua posição no Google será reforçada.

Com os métodos de otimização do Google de boa qualidade que discutimos, você aumentará drasticamente seu perfil global por um orçamento bastante razoável.

Nossas táticas do Google serão eficazes a longo prazo. Isso permitirá que seu site desfrute de classificações mais altas por longos períodos e o ajudará a prosperar e crescer, sem os substanciais custos contínuos de publicidade que normalmente se associam a uma visibilidade dessa magnitude.

As campanhas do Google geralmente exigem muito menos capital do que as campanhas de marketing normais e frequentemente produzem resultados ainda maiores! Uma campanha bem construída do Google gerará um retorno do investimento maior do que qualquer outro tipo de publicidade. Isso ajudará a aumentar seus lucros em geral.

Depois de começar a seguir nossas dicas, você precisará garantir que seu site possa gerenciar o grande fluxo de tráfego da Web. Se você não tiver certeza disso, deve perguntar à sua empresa de hospedagem na Internet sobre os servidores dedicados e se você precisa de um para toda a enorme quantidade de visitantes que estará esperando em breve.

A qualidade do tráfego geralmente é muito boa quando você o obtém do Google. Obviamente, a quantidade de tráfego na Web também aumenta, mas você não precisa de um aumento maciço para testemunhar um aumento nas taxas de conversão.

Parte disso é apenas que os clientes em potencial estão descobrindo você a partir de pesquisas por palavras-chave específicas, tornando-o mais direcionado. Mas há também o aspecto da confiança. Os indivíduos confiam no Google; assim, quando o Google indica que seu site é o mais relevante para o que eles estão procurando, eles se tornam mais propensos a comprar (ou pelo menos assinar) o que você estiver comercializando.

O efeito das táticas de marketing do Google, como as discutidas neste e-book, sobre o setor de publicidade como um todo tem sido imenso. Em pouco tempo, a publicidade na Internet se tornou um setor com um valor anual de dezenas de bilhões de dólares. A Pricewaterhouse-Coopers declarou
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que US $ 16,9 bilhões foram gastos em publicidade na Internet nos EUA em 2006.

Uma campanha bem executada do Google é, possivelmente, a maneira mais eficaz de anunciar sua empresa on-line. Espero que este e-book o beneficie e lhe tenha fornecido uma visão sobre por que você deveria considerar seriamente uma ação, se ainda não o fez.
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